Exclusive 2024

Regional Awards: The Voices of Business

Un turneu cu seri de gala: prezentari B2B, interviuri 1:1,
cine de networking & wine tasting

#NewVoices #NewPeople, #TopCompanii

Oradea — 10 octombrie

Sibiu — 24 octombrie
Cluj-Napoca — 14 noiembrie
Timisoara — 12 februarie 2025

Brasov — 6 martie 2025
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* Revista Transilvania Business continua sa organizeze seria de evenimente B2B - The Voices of Business — regional awards,
etapa integratoare a proiectului special editorial - Elite in business - Banat si Transilvania.

enimentele The Voices of Business isi propun sd celebreze parteneriatul in business, sa evidentieze, promoveze si sa
conecteze cele mai dinamice si performante companii din regiune, care Insumeaza o cifra de afaceri cumulata de cateva sute
de miliarde lei. Premiem cele mai performante companii din Transilvania si Banat — partenere ale revistei Transilvania
Business — 1n baza unor indicatori economici relevanti, dar si proiectele inovative, principiile sustenabilitatii si viziunea de

business.

Vom organiza 5 gale The Voices of Business, astfel:
. La Oradea: pentru judetele Bihor, Satu Mare si Maramures - 10 octombrie 2024
. La Sibiu: pentru judetele Sibiu, Alba si Hunedoara — 24 octombrie 2024
. La Cluj Napoca: pentru judetele Cluj, Bistrita Nasaud, Mures, Sélaj— 14 noiembrie 2024

. La Timisoara: pentru judetele Timis, Arad si Caras Severin — 12 februarie 2025

. La Brasov: pentru judetele Brasov, Covasna si Harghita — 6 martie 2025

* Pentru fiecare din aceste gale, revista Transilvania Business va realiza un Top 300 companii din zona respectiva, care
publicat anterior organizarii fiecarei gale. Editiile revistei ce contin topurile vor fi prezentate la gale. Topurile vor fi realiza
baza indicatorilor de performanta: cifra de afaceri, active imobilizate, profit, numar de angajati si capitaluri proprii. Pentr
fiecare din cei 5 indicatori, compania va primi un punctaj, iar clasamentul final se va realiza prin ponderarea punctajelor,
astfel: Capitaluri proprii — 30%, Activele imobilizate — 25%, Profitul — 20%, Cifra de afaceri —15% si Numar de angajati — 10%.

* O invitatie concreta in spiritul devizei noastre: “Venim si scriem impreund despre afacerea ta”. Va oferim oportunitatea de a fi
vocea puternica a economiei reale din Transilvania si Banat transmisa la nivel national si la institutiile europene.




Optiuni de participare la gale:

A. Reprezentanti ai companiilor care se regasesc in Top 300 'll;l‘illlSiI\ dnia
usiness
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¢ 2 pagini reclama companie in revista Transilvania Business
Cost total: 2.500 Euro + TVA

* Primirea trofeului The Voices of Business + speech de 3 minute — mesajul liderului companiei
* 2 invitatii la gal3, inclusiv sesiunea de networking, masa si wine tasting

¢ 1 abonament la revista Transilvania Business/1 an

. . . . VRN . " . N .. . . . . . Maria Metz,
¢ Mentionare si descriere companie premiata in articolul general despre gala ce va fi publicat in editia post eveniment — print si online + social CEO NTT DATA R

media & Linkedin, cu insertia mesajului liderului in format video Miyuki Ide. ==~
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B. Reprezentanti ai companiilor care se regasesc in Top 300
Cost: 1 abonament la revista
* 2 invitatii la gal§, inclusiv la sesiunea de networking, mas3 & wine tasting Transilvania Business/1 an - 600 lei

* Mentionare companie premiata in articolul general despre gala ce va fi publicat in editia ulterioara — print si online + social media & Linkedin

- Networking

- Prezentari
C. Reprezentanti companii/organizatii interesate sa participe, care nu se regisesc in Top 300
Cost: 600 lei + tva - Interviuri 1:1
* 1 invitatie la gala
» participare la sesiunea de networking, masé & wine tastingr - Dinner & wine tasting

- Gala de premiere companii
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De la Brasov echipa revistei Transilvania Business a continuat seria celei de-a doua editii a galei

The Voices of Business Awards 2023 la Sibiu. Evenimentul a avut loc la Hilton Hotel, pe data de
6 aprilie, i a fost sustinut de partenerii Gold - DP World si Grupul IRUM-MAVIPROD, si de

Valentin Peia, Valsery

partenerii Silver - DAW Benta Roménia, E.ON Energie Romania, Romgaz, Transavia,
si Zacaria. Din partea autoritdtilor publice ne-a onorat cu prezenta vicepresedintele Consilinlui

Judetean Sibiu, Vlad Vasiu.
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Un evaniment unic de promovare
& afacarilor din Banat gl Transitvania

La inceputul evenimentului, mesajul din partea revistei a
fost transmis de Aurelian Grama, fondatorul publicatiei
Transilvania Business.

A anul tracut ie, pece
mmmdeﬁptmwsc&tdzumﬁeﬂ
nejucimaceasticarte. Am reusit o confering, dupa acesa, despre
Harta investitiflor publice §i vedeti cit de importanti este beitd-
lia pentru a accede la fondurile romanest si fondurile europene.
Tncepdnd cu2023 am ginditun alt tipde abordare, sperim si fie o
salutie pentru cel care nesustin s care doresc si v cunpascl, dar
5i pentrucei care vor fi premiati 5i care vor =3 aibd acces la liderii
nationali care infelag ce trm.\:map:aa mmm ;n'mt,mlme
sisocial media, dar maialesc
vizie - cea de Evenimente - la Transibvania Business. Tma:ﬁm s
aducem in prim-plan modelele roméanesti, striine 5i de companii
mixte care meriti 53 fieapreciate, premiate, dar s date ca exemplu
intr-o societate tof mai obisnuit cu senzationalul”, a spus acesta.
Vlad Vasiu, vicepresedintele CJ Sibiu, a vorbit despre relatia
dintre mediul de afaceri si autorititile judetene: .In judetul
Sibin incercim in momentul acesta sa dezvoltam un pro-
iect, Sibin Business Agency, o replicare a Viena Business
Agem:y, prin care se Inceanca atragerea de investitii pentru

ilalocale, dar sisprijinirea ex, ilor. E o agentie
camvafuncmnaln cadrul CF Sibin dmluna august”.

DP WORLD — TERMINAL
INTERMODAL LANGA AIUD

Au urmat prezentirile partenerilor evenimentului. Rizvan
Filimon, Logistics Sales Manager DP World, a ficut, la ince-
put. o prazentara a companiei.

LSuntem prezentiastizi in 84 de firi de pe toate continente-
le. Avern 470 dalocatii inlume, iarin Europa - 34. In Reminia
suntem cel mai mare terminal din portul Constanta, care
face legitura intre Orientul Mijllocin i Asia. Avem termi-
nalul din Dornegti, din nordul tirii, care deserveste tot ce
ar trebui si deserveascd porturile din Ucraina. Totul trece
prin terminalul de la Dornesti si ajunge in terminalul din
Constanta. Ins3 pe lingd acest business avem o dezvoltare
noud, in centrul tirii, in zona Aindului, care a venit de la
noi cumva urgzn.n: Pentru ci zona Tra.na&vaniai. Banatul,
nordul sunt motorul d iin Roméania. Am
decis si construim acolo un terminal intermodal; care si
deserveasci toatd zona aceasta’,

Despre terminalul din Aiud a spus ci acesta va putea de-
servi inclusiv b ile din Sibiu: ,Deadline-ul nostru
de lansare a terminalului este luna octombrie, Terminalul
din Aiud inseamnd aducerea a 4-5 mari in centrul
Rominiei. Spun asta pentru ci in Aiud avem o conexiune
buna pe calea feratd cu terminalul din Constanfa: adici
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nu mai incircim marfa in camioane si aglomerim Valea
Oltului, cio ducem pe calea ferati direct in terminalul din
Constanta si de acolo — oriunde in lume. Mai mult decit
atét, putem =i ne conectim la fel de bine pe cale foroviard
cu Rotterdam, cu Gdansk, Koper. Practic, 54 legim Marea
Adriaticd, Marea Balticd, Marea Nordului cu Aind, cu
Transilvania®,

Projectul de la Ajud inseamna 82,000 mp, conexiuni fe-
roviare, electrificate, existenta unui antrepozit vamal, o
capacitate de aproximativ 3.500 de containera care pot fi
depozitate toatd ziva in terminal, plus un depozit logistic
de 10.000 de mp.

PARTENERI DE INCREDERE —
GRUPUL MAVI

Din partea grupului de firme MAVIPROD-IRUM a fost
difuzat un video de prezentare pentru invitatii la gala The
Voices of Business Awards. MAVIPROD a fost fondats in
1993 din capital integral privat, de citre familia Oltean,
specificul de baza al societatii fiind comercializarea pie-
selor de schimb pentru utilajele agricole si forestiere.
Incepand cu 1998, MAVIPROD devine actionar majoritar
al SCIRUM 54, producitor de utilaje forestiere TAF, pre-
cum §i alta utilaje pentru exploatarea i prelucrarea lem-
nului, precum i de utilaje agricole. Compania are paste
500 da angajati, care lncreazd in productie, dar §i in cadrul
Centrului de Cercetare 51 Dezvoltare Tractoars Agricole
si Forestiere [FOR. IRUM Reghin are un sistem integrat
de productie, care include departamente de turnitorie,
debitars, t termic sau prel i mecanice cu co-
mandi numerica.

VALSERV PARIAZA PE NOUA
GENERATIE DE PARDOSELI

Valentin Peia, directorul general al Valserv, a prazentat
noua generatie de pardoseli din lemn organic. ,Un studiu
al OMS referitor la aerul din interior, din spatiile inchise
aratd ci ne petrecem aproape 90% din viatd in spatii inchi-
se — locuinte, birouri, magini etc. OMS ne spune ci aerul
din interiorul este de la 5 pana la 10 ori mai poluat decit
aerul din exterior — un lucru care trobuie =4 ne dea de gin-
dit. in ultimul timp, in domeniul constructiilor se folosese
materiale de constructiigi finisaje de calitate slaba. Ma re-
fer aici la plasticul, la solventul care se afla in compozitia
lor. Acestea creeazd un medin destul de toxic pentro me-
diulinterior gi pot avea repercusiuni asupra sinititiinoas-
tre. Noi prazentim o noud generatie de pardoseli, pentru

¢l noi credem ci e o varianti sustenabild, sinitoasd. Sunt
dinlemn natural, au In compozitia lor uleiuri din boabe de
soia, din in, sunt f#ird plastic etc.’, a argumentat el.
Acestaa subliniat ¢4 de curind, Valserv a incheiat un con-
tract cu Academia Fortelor Terestre din Sibiu.

NOU — ZACARIA BUSINESS
CENTER

Evenimentului nostru is-a aliturat i Zacaria, companie par-
tea grupulni international AL Mizzi & Sons - fondatin Malta
nurmé cu mai bine de 100 de and. Zacaria este un dezvolta-
tor ce are investitii in sectoarele industrial, rezidential, office
gi ratail. Planurile imediate aduc pe piagi alte trei projects
razidentiale, precum si doud noi centre de retail, in orage ca
Sibiu, Cisnadie §i Crakova. Marins Moga, Sales & Markating
Manager: “Zacaria Business Center este un proiect de birouri
de aproximativ 3.000 mp la care lucrim activ, unde ne vom
muta birourile chiar noi in aproximativ 2-3 sfiptimdni, parte
din fostul Trident. Cu aceastd reconversie a ultimei parti din
clidire, practic complexul a revenit la viafd in totalitate. In
momentul de fatd, restul cladirii este cel mai important hub
de mobilier din orag. Avem inca disponibili spre inchiriere
L600 mp cu predare in Q2-Q3 anul acesta, $iun mare avan-
taj, avem §i o parcare care suportd aproape 300 de angajati
cara ar veni cu masina zi de zi la birow. Pragitim si statii de
tncarcare a maginilor electrice, vom dota parcul cu panouri
fotovoltaice;o zond defoott, uzonadepdaxa:e Marins Moga
a prezentat §i lal reunit sub
brandul Valetta, in total 620 de apartamente 5i 180 de vile.

Urmeazi si mai dezvoltiim 15.000 de mp spatii de retail in
Cisnidie gi in Craiova in parioada urmétoars. Cisnidie Retail
Park este situat chiar in centrul oragului. Va avea un food an-
chor — supermarket de 2.500 mp, in total 2.000 mp GLA, 0
zond de evenimente i una de food, o rond outdoor. Viem s1
fie mai roult decét un retail park, s4 devind o destinatie pen-
trulocuitorii din Cisnidie”, a mai spus el.
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Platforma Transilvania Business - revista print | portal online, premii regionale live, rapoarte digitale tematice,

anuare sau ghiduri specializate pe industrii:

*Revista print Transilvania Business este din 2010 cea mai ampla publicatie dedicata promovarii afacerilor, t\
antreprenorilor, companiilor si evenimentelor de business din Transilvania si Banat, integreaza continut national,
tendinte internationale si are distributie nationala in Romania.

*Tiraj: 6.000 exemplare/editie | Nr. aparitii: 10 / an;
* Distributie: nationala la vanzare in retail
*Distributie exclusiva: la evenimente de business, targuri, conferinte, aeroporturile Bucuresti, Timisoara, Cluj, Tg. Mures

*Distributie targetata: 2.500 exemplare/editie (top management companii & institutii)

*Auditare: BRAT, SATI si SNA Focus Portal online cu rubrici dedicate: www.transilvaniabusiness.ro

Profilul cititorului: Revista targeteaza audienta activa, cu varsta intre 25 si 65 de ani, cu studii superioare si venituri
mari, persoane care in prezent sunt middle and top managers in domeniile lor, antreprenori, dar si decidenti din institutii

publice, investitori sau oficiali straini.

Contact:

Nicolae Pop
+40 740 115167
nicu.pop@transilvaniabusiness.ro




